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Vêtements d’enfants

Naissance d’une image 
‘LADYBIRD’’ nouvelle

Betty Jerman
Depuis quelques années, la 

coordination des couleurs et 
des styles est devenue l’un 
des éléments primordiaux de 
la mode pour adultes. Les fem-
mes ont de moins en moins 
de peine à organiser leur gar-
de-robe de manière à en tirer 
le maximum de plaisir et de 
profit.

Et voici qu'un des plus 
grands fabricants mondiaux de 
vêtements d’enfants s’est mis à 
réaliser des modèles dernier 
cri qui conservent néanmoins 
les qualités chères aux mè-
res.

Plusieurs années d’etude des 
tendances modernes ont précé-
dé ce que M. Eric Pasold, pre-
sident de la société Ladybird 
Ltd, appelle “la naissance d'u-
ne image Ladybird entièrement 
nouvelle”. La chaîne des maga-
sins Ladybird britanniques, qui 
vendent uniquement les arti-
cles fabriqués par la firme, a 
servi de centre de recherches 
de marché. Les clientes ont été 
priées de répondre à un cer-
tain nombre de questions sur 
les problèmes qu elles rencon-
traient dans l’achat des vête-
ments d'enfants. Manifestement, 
les systèmes de tailles deman-
daient à être revus: certai-
nes mères avaient à se rappe-
ler. pour habiller leurs enfants, 
huit ou neuf mesures différen-
tes '

Un système de tailles
base sur la longueur

Or une enquête massive sur 
les mensurations enfantines ré-
véla que l’enfant “normalisé” 
n'existe pas. Aujourd’hui, La-
dybird fabrique des vêtements 
dont les mesures sont basées 
sur la longueur et non plus l'â-
ge.

Mise au point 
sur machine à 

coudre

L’on s'aperçut ensuite que 
les couleurs les plus usuelles
— rouge, bleu, vert et marron
— donnaient des résultats en-
tièrement différents lorsqu’on 
teignait les diverses sortes de 
fibres. En particulier, les fibres 
naturelles et les fibres artifi-
cielles se comportaient de ma-
nière totalement différente.

La société Ladybird a tou-
jours cherché à plaire aux mè-
res par le choix des motifs et 
des styles. Mais l’enquête ré-
véla que les modes des teéna- 
gers exerçaient une énorme in-
fluence sur les petits, et que 
c’est parfois l’enfant, plutôt 
que sa mère, qui a le dernier 
mot lorsqu’il s’agit d’acheter 
des vêtements. Il va sans dire 
que la maison Ladybird devait 
maintenir sa réputation de fa-
bricant de vêtements pratiques, 
bon marché et solides pour 
faire plaisir aux mères. Mais 
elle entreprit d’ajouter a cet-
te réputation une dimension 
nouvelle pour plaire égale-
ment aux jeunes clients.

Cette transformation d'atti-
tude fut organisée comme une 
opération militaire. La maison 
Ladybird assure toutes les opé-
rations ds In fabrication des 
vêtements qu’elle vend, de la 
filature à l’assemblage en pas-
sant par le tricot, le dessin et la 
teinture. Il ne s'agissait donc 
pas uniquement de modifier 
les modèles. Les techniciens 
durent mettre au point des 
teintures qui donnaient exac-
tement les mêmes résultats sur 
des fibres différentes. La cal-
culatrice électronique de la 
firme dut “avaler” les résul-
tats de la recherches de marché 
et de l’analyse des ventes, pour 
fournir des indications scien-
tifiques sur les goûts du public.

J’ai pu voir, en première, 
cette mini-mode pour enfants 
de deux à quatorze ans au siège 
de la maison Ladybird, situé a 
Langley, dans le sud de l’An-
gleterre : une usine qui couvre 
plus de huit hectares et où le 
personnel d'encadrement se 
déplacé à bicyclette et non a 
pied !

Des tons assortis
Les couleurs de base de cet-

te première collection sont 
orange, tilleul, “bleu de Pa-
ris” — un lumineux bleu es-
tival — “rose continental” — 
également lumineux et gai — 
et jaune. Tous ces tons sont 
identiques quelle que soit la 
fibre utilisée: ils sont utilisés 
pour une vaste gamme de vête-
ments. de telle sorte que l’en-
fant peut porter une seul® 
couleur, ou des tons assortis, 
de la tète au pied et du mail-
lot de corps au pardessus.

Ainsi une filette pourra por-
ter le haut d’un bikini orné de 
marguerites blanches sur fond 
tilleul, une culotte tilleul, une 
chemise ornée de marguerites 
et une courte jupe tilleul. Pour 
aller avec un haut rose sans 
manches, une fillette pourra 
choisir par exemple une ju-
pe rose et une culotte assortie 
ou un short rose, à moins qu’el-
le ne préfère une jupe impri-
mée de masses de fleurs roses 
et mauves. Si elle préfère le 
pantalon, celui-ci a la coupe 
tubulaire à la mode et elle peut 
choisir le rose uni ou un im-
primé rose et mauve qui fera 
sensation. Quant aux garçons, 
les jeans à larges rayures 
bleues e marron, avec de gran-
des poches boutonnées pour 
leurs trésors leur plairont cer-
tainement.

Les styles
Les styles sont près du 

corps pour les hauts et les pan-
talons, ou très amples pour les 
robes qui tombent des épau-
les sans toucher aucune autre 
partie du corps. Ces dernières 
ont des manches longues et 
des encolures hautes avec de 
grosses rayures; on fait aussi 
des robes-chasubles J’ai beau-
coup aimé une robe-chasubl® 
jaune couverte de ballons verts, 
roses et tilleul, avec une im-
mense poche basse. La collec-
tion comporte également des 
ensembles bloomers, très fémi-
nins, en blanc à marguerites 
roses, vertes, bleues et jau-
nes, avec des nichés à l'enco-
lure et à la jambe du bloo-
mer.
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La femme préfère la broche aux bagues, 
bracelets, boucles d'oreilles et colliers

ipar Syd (Wllfoghami
Aujourd’hui, le bijou préféré 

des femmes est la broche. Vien-
nent ensuite les bagues, puis les 
bracelets, les boucles d’oreilles 
et les colliers. Tel est l’avis de 
deux bijoutiers londoniens qui 
sont parmi les plus connus du 
monde dans le domaine de la 
conception des bijoux moder-
nes. Andrew Grima et Geoffrey 
Turk ont remporté le Prix de 
l’industrie de la Reine et le 
prix d’élégance du due d’Edim-
bourg.

Andrew Grima a quarante- 
cinq ans, et est devenu bijou-
tier par hasard. Ingénieur mé-
canicien de formation, il épou-
sa la fille d’un bijoutier — et 
entra dans l’affaire de son beau- 
père.

Aujourd’hui, il est adminis-
trateur-délégué de cette même

affaire — H.J. Company Ltd. 
— qui a un atelier dans la 
grande artère londonienne de 
Shaftesbury’ Avenue, et un ma-
gasin de détail dans Jermyn 
Street, l’une des rues commer-
ciales les plus élégantes du 
West End de Londres. Dans le 
grand atelier, trente artisans 
réalisent des bijoux exquis qui 
se vendent de 50 a 100 livres 
sterling — ou, à l’autre extré-
mité de la gamme de 3.000 a 
8.000 livres.

UNE ETUDE COMPLETE

Geoffrey Turk, l’autre admi-
nistrateur de la firme, a tren- 
te-d . ans. Il a étudie tous les 
aspects de la bijouterie et de 
l'orfèvrerie dans une école de 
beaux-arts, et dit que lorsqu’il 
est inspiré, il lui arrive de

créer un nouveau modèle en 
scrinouillant des arabesques 
sur un bloc-notes pendant 
qu’il téléphone.

“Le public”, dit-il, "a plus de 
goût pour le bijou moderne 
qu'il n'en a jamais eu. Le grand 
problème, c est le prix. Il est 
difficile d’utiliser des matières 
aussi coûteuses que l'or et les 
pierres précieuses ou semi-pre- 
cieuses pour réaliser des bijoux 
suffisamment peu coûteux pour 
le marché de masse ”.

Lui-même et Andrew Grima 
sont leurs propres représen-
tants; ils parcourent régulière-
ment le monde, toujours fidè-
les à leur code sé\ère qu ils se 
sont eux-mêmes imposé et qui 
leur interdit d’offrir dans plus 
d’un pays une pièce donnée. Il 
est rare, du reste, qu’ils aient 
en stock plus d’un bijou d'un

La “Marguerite” prend la 
vedette dans l’ameublement

C’est la timide Marguerite 
qui cette année, est a l’honneur 
dans la nouvelle collection de 
tissus d’ameublement ROMA- 
NEX de BOUSSAC de Paris.

Elle est imprimée sur des 
fonds sombres ou clairs, elle 
s’ordonne en rayures ou en pan-
neaux — Elle est classique ou 
stylisée.

Cette annee donc, la collec-
tion ROMANEX s’enrichit de 
27 nouveaux dessins. Les qua-
lités désormais bien connues du 
public telles Sélection Ottoman 
Versailles. Cretonne Tuileries 
et Sélection Reps Décor en 
laize 130 ou 150 ont servi de 
support a beaucoup de nouveaux 
dessins s’inspirant de tous les 
styles allant du Louis XV aux 
modernes.

Un des plus curieux dessins 
est “IRIS” sur la qualité Satin 
de France. D'inspiration Louis 
XV. l'impression imite parfai-
tement la moire. C’est un dessin 
qui restera une base de collec-
tion. tout comme "DAUPHINE’’ 
imprimé sur Satin de France 
et qui imite les Damas.

"IRIS” est réalisé en 10 co-
loris allant des tons pastels aux 
tons soutenus de rouge ou bleu 
vifs.

Cette année, nous avons sorti 
deux nouvelles qualités.

l>a première c’est “Belle Ile" 
et c’est du tissu épongé impri-
mé, spécialement destiné à 
l’ameublement. Plusieurs des-
sins existants déjà sur d'autres 
qualités ont été reproduits sur 
“Belle Ile”. Nous recomman-

î

DES EMISSIONS 
POUR MADAME

VENDREDI — RADIO 
CBV ;

“Le matin d’aujourd’hui”, de 
9 h. 30 à 10 h. 30 a.m.

“Fémina”, 10 h. 30 a 10 h. 45 
a.m. Animatrice : Mme Solange 
Chaput-Rolland.

“Un homme vous écoute”, 10 
h. 45 à 1 Ih. a.m. Le docteur 
François Cloutier enseigne l'art 
d’être heureux avec soi-méme. 
Sujet : “Le Cynisme” et “La 
Tricherie”.

“D’une certaine manière”, de 
12 h. 02 à 12 h. 15 p.m. “Léo 
Ferré”.

“Le Père Legault”, 1 h. 30 à 
2 h. p.m. Le Père Legault ré-
pond aux questions des audi-
teurs en ce qui a trait à la 
religion et à la morale.

“Place aux femmes”, 2 h. 32 
à 3 h. 30 p.m. Invitée : Clémen-
ce Desrochers.

“Faire sa vie”, 7 h. 40 à 7 h. 
45 p.m.

“Panoramas de la musique”, 
8 h. à 9 h. p.m. Musique classi-
que de 1900 à 1914.

"Document”, 9 h. à 10 h. 
p.m. — Hommage à Jonathan 
Swift, auteur des “Voyages de 
Samuel Gulliver”, mordante 
satire de la société anglaise; 
des “Lettres du drapier”, qui 
devaient lui donner la gloire. 
Interprète: Gilles Pelletier et 
François Rozet. Texte : Pierre 
Villon.

"Une loge à Topera”, 10 h. 
30 à 11 h. p.m. Extr. de “Loui-
se” (G. Charpentier) : André 
Larose — Extr. de “Othello” 
(Verdi) : Marilyn Horne. — 
Extr. des “Huguenots” (Meyer-
beer) : Franco Corelli.
CHRC •

"Points de vue”, 6 h. 35 a 
8 h. 55 a.m., avec Michel Mont-

petit. Une emission ou les au-
diteurs sont invités à faire con-
naître leur avis sur un sujet 
donné par l’intermediaire du 
téléphone.

“Bloc-Notes”. 9 h. 30. 10 h. 
15, 10 h. 45, 11 h. 15 et 11 h. 
45 a.m. Animatrice : Mme Lu-
cille Despres. Du lundi au ven-
dredi, cinq courts bulletins 
d’environ 3 minutes sur des 
sujets féminins.

"A coeur ouvert”, de 2 h. a 
2 h. 55 p.m. Animatrice : Mme 
Françoise Larochelle-Roy, as-
sistée de Roc Prou. Un service 
d’entraide où les auditrices 
sont invitées à soumettre leurs 
problèmes, et ou les personnes 
a l’écoute peuvent suggérer des 
solutions provenant de leur 
propre expérience.
CJLR :

“10 minutes avec vous ma-
dame”, de 10 h. 30 à 10 h. 40 
a.m. Comment faire partir les 
taches les plus usuelles.

"Un homme et une femme”,
1 h. 30 à 3 h. 56 p.m. Une 
emission destinée tout spécia-
lement aux admes et demoisel-
les, animée par un homme et 
une femme. On y parle de ci-
néma, des modes, de la femme, 
de l’homme et de l’actualité. 
CKCV :

“Les vainqueurs”, de 9 h. à 
midi. Palmarès pour la femme 
adulte, avec différents prxi.

“Eclairez moi”, de 1 h. 30 à
2 h. 30 p.m. Animateur : Mgr 
Raymond Lavoie, curé de St- 
Roch, donne de nombreux con-
seils sur la religion, la morale 
et la vie familiale.

“Etoiles 1280”, 2 h. 30 à 4 
h. p.m. Un magazine féminin 
qui donne des conseils de 
beauté, de mode, de bon parler 
et de bonnes manières.

•Horoscope
VENDREDI. 2 FEVRIER

21 mar® au 20 avril (Rélier)
— Présentez vos idees de fa-
çon attrayante. Le regain de vie 
printanier est stimulant pour 
les professionnels qui sont nés 
sous le signe du Bélier.

21 avril au 21 mai (Taureau)
— Considérez sérieusement les 
demandes que Ton vous fait. 
Maintenez votre humeur au 
beau.

22 mai au 21 juin (Gémeaux)
— Le mouvement planétaire 
vous incitera à la prudence. Ne 
poursuivez pas de chimère. 
Vous obtenez un franc succès 
sur le plan social.

22 Juin au 23 juillet (Cancer)
— Ne comptez pas sur l'appui 
des autres si vous ne vous ai-
dez pas vous-même, au point 
de déoart. Période orogressive.

24 Juillet au 23 août (Lion) 
N'eparpillez pas votre éner-

gie. Votre humeur aura des 
“hauts” et des “bas”. Bonne 
journée dans l'ensemble et le 
détail.

24 août au 23 septembre 
(Vierge) — “Tel brille au se-
cond rang, qui s’éclipse au pre-
mier”. Vous feriez bien de mé-
diter ce conseil plein de sages-
se et d’à-propos.

24 septembre au 23 octobre 
(Balance) — Prenez le temps 
d’inventorier votre situation, 
vous ferez des découverte* in-
téressante®. Rencontre stimu-

lant®.

i4 octobre au 22 novembre 
(Scorpion) — Ne vous éloignez 
pas de votre objectif. Profitez 
des bons moments dont vous 
disposez pour vous consacrer 
à des travaux de recherche.

23 novembre au 21 décembre 
(Sagittaire) — Vos idees et vo-
tre dynamisme électrifient Top- 
position. Vous établissez des 
distances pour avoir la paix.

22 décembre au 20 janvier 
(Capricorne) — Ne perdez pas 
de temps à parler avec des 
gens qui n'ont rien à vous ap-
prendre. Votre humeur sera 
changeante.

21 Janvier au 19 février 
(Verseau) — Mettez vos idée» 
en valeur et ne trahissez pas 
la confiance que Ton vous té-
moigne. Surprise doublement 
agréable.

20 février au 20 mars (Pois-
sons) — Vous aurez une déci-
sion importante à prendre. Ne 
laissez pas les autres décider 
r...in votif LÀ sourira >->.i h * 
mise. J

SI VOUS ETES NE 
UN 2 FEVRIER

Individualiste, sensible et vi-
goureux, vous réaliserez de 
grandes choses. Vous êtes de 
ceux qui préfèrent leurs créa-
tions à relies des autres, et 
laissent beaucoup de corde à 
leur imagination. Des orateurs 
distingués et des hommes d’F- 
taf éminents ont vu le jour a 
pareille date.

dons ces dessins plus spéciale-
ment pour les salles de bain 
ou chambres d’enfants.

L,a seconde qualité : c'est la 
Cretonne Estérel, et dans une 
nouvelle laize : 80 cm. idéale 
pour les petites fenêtres. C'est 
une qualité 100% coton, sur 
laquelle ont été imprimés des 
dessins d’inspiration différente 
tels : “Avignon” un dessin pro-
vençal traditionnel — “Chec-
kers” damier de couleurs con-
trastées — “Rajah" un CAI 
mire aux teintes douces.

Une innovation : Lisette et 
Lise: un mini et maxi dessin 
sur une Sélection Ottoman Ver-
sailles. “Lisette”, est un dessin 
très “couvert” de toutes petites 
fleurs sur laize 130. “Lise”, est 
identique mais les fleurs sont 
beaucoup plus grandes sur laize 
150.

C’est u/ie association très 
heureuse en décoration.

A signaler, un autre coor-
donné :

“Prairie” réalisé sur Toile 
d’Entraygues et “Matin” sur 
sélection Reps Décor.

“Prairie” est un dessin pre-
cis de fleurs disposées en 
rayures horizontales sur un fond 
de couleur vif. I^e même des-
sin est répété dans “Matin” 
mais sur un fond blanc et des 
tons, plus clairs, plus doux.

“Marigny” sur satin de Fran-
ce est un dessin très “couture”. 
Des bouquets de fleurs délica-
tes imprimés à la façon des 
Damas avec sur le fond un effet 
de dentelle.

Nous avons créé des dessins 
pour essayer de satisfaire tous 
les goûts, les thèmes sont di-
vers. ce sont des copies de 
dessins Louis XV ou du 19ièinc 
siècle, ou bien encore des des-
sins Indiens ou chinois, dans 
des colorations nouvelles sans 
oublier bien sûr. les “moder-
nes”.

modèle donne. Mais dan» l'es-
pace d'une annee. ils vendent 
plus de 1,500 pièces — plus de 
la moitié de leur production — 
aux détaillants etrangers.

A l’heure actuelle, leurs fas-
cinantes creations sont en vente 
en Australie, a Hong-Kong et 
au Japon, aux Etats-Unis, au 
Canada et en Amérique latine,

- scandina* sa fl 
dans la plupart des pays d'Eu-
rope notamment 1 Allemagne, 
la France, les Pays-Bas. la Bel-
gique et la Suisse.

Dans tous les pays, et pour 
toutes les occasions, tout le 
monde semble aujourd'hui ré-
clamer des broches. Ensemble, 
broches et bagues constituent 
environ 75 pour cent des pièces 
réalisées.

LES TENDANCES 
NOUVELLES

Quelles sont les tendances 
nouvelles de la mode des bi-
joux ? Grima et Turk ont une 
manière bien a eux d'utiliser 
les diamants.

“Nous employons les dia-
mants, sous une forme décora-
tive. dans la plupart de nos bi-
joux pour leur conférer de l'é-
clat. résultat qui ne serait pas 
nécessairement atteint avec 
d’autres pierres”, expliquent- 
ils.

"La grande majorité de nos 
créations sont aujourd'hui en 
or et non pas en platine. Ce 
dernier se prête mal a des for-
mes d'avant-garde. L'or se lais-
se texturer, il a une “vie" qui 
manque aux métaux blancs.

“En ce qui concerne les pier-
res, nous travaillons beaucoup 
la tourmaline — une pierre 
vert sombre que Ton extrait au 
Brésil — et aussi les topazes, 
les améthystes, les aigues-mari-
nes. les peridots et les aga- 
thes”.

Geoffrev Turk est heureux

lorsqu une pierre brute d un® 
forme bizarre lui tombe entr* 
les mains. H s’en inspire alor® 
pour créer une forme réelle-
ment neuve et sortant de l’or-
dinaire — et les formes inédi-
tes sont indubitablement “dans 
le vent”.

L’on voit, par exemple, de® 
bague?» avec des pierres en for-
me de poire au lieu des forme® 
rondes, ovales et rectangulairc-s 
du temps jadis; et des broches 
oinees de pierres exceptionnel-
lement longues et fines.

LA COULEUR.
REINE DU JOUR

Les couleurs ont assumé, 
elles aussi, une importance nou-
velle. Si Geoffrey Turk admet 
que le vert est la nuance la plus 
à la mode pour les pierreries, 
il a une conception intéressant® 
des mélanges de couleurs :

“Aujourd'hui, on aime à mê-
ler les tons. Et nous créons des 
combinaisons qui eussent jadis 
été inconcevables. Je n'ose pas 
penser a la réception que Ton 
eut réservée, dans le passé, au 
bracelet que nous avons réalisé 
avec des péridots ovales et une 
grande citrine au centre, et des 
diamants jaunes pour donner 
ai! tout un éclat subtil, non 
facile”.

Grima et Turk ont jugé leur 
marche international avec au-
tant de subtilité qu'ils en em-
ploient pour traiter les belles 
pierres et les précieux métaux 
qu'ils travaillent. Et qui plus 
e;t. ils s’en sont tirés sans 
avoir presque jamais recours à 
l’aide et aux conseils féminins *

“Les vêtements féminins sont, 
souvent conçus par des hom-
mes”, rappelle Geoffrev Turk, 
“et les femmes les portent sans 
protestations. Eh bien. nous, 
nous réalisons des bijoux — et 
elles les arborent sans le moin-
dre murmure !”

Les tapis donnent de 
l’edat a un salon

Prêle à porter

La mode dans le lapis, sem-
ble se concentrer sur la matiè-
re. ainsi qu’en font foi les tex-
tures pelucheuses exposees par 
"Canadian Celanese”. Crosley 
Karastan. Kutner-Kramer et 
les grossistes M. W. Martin, à 
la dernière foire du couvre- 
planchers.

C’est aussi la matière qui 
fait la différence des carpet-
tes tissées "Tintavvn" et des ta-
pis de chanvre, puisque Gordon 
MacEachem présente six nou-
velles teintes dans la creation 
des dessins géométriques dans 
les Tintavvn, tandis que “Ge-
neral Agencies” lance un nou-
veau genre de chanvre tissé 
a effet multicolore.

La tendance cette annee 
porte surtout sur les coloris. 
Les oranges, les rouges, les 
bleus, les verts, les riches bron-
zes dorés et des combinaisons 
d’autres teintes font, des cou- 
vre-parquets exposes au Salon, 
un joyeux échantillon des cou-
leurs qui garniront les plan-
chers cette année. Les fabri-
cants se sont d’ailleurs donne 
le mot, pour que, outre les au-

tres styles a assortir, leurs ar-
ticles puissent s'harmoniser 
avec les mobiliers espagnol 
ou méditerranéen en vogue.

Dans les recouvrements so-
lides, la couleur aussi joue un 
rôle. Partout ce sont des mo-
tifs clairs et vifs, dont certains 
imitent très bien les vieilles 
pierres et les moellons, chers 
aux belles cours espagnoles. 
Un fabricant lance aussi un 
recouvrement tout à fait neuf, 
de conception et de placement.
Il s agit de résine de polyester, 
coulée a même le plancher. En 
séchant, cette couche de re-
couvrement forme, en 3 ou 4 
heures une belle surface uni-
forme et brillante, qui ne pré-
sente aucun raccord. Ce plan-
cher, venu tout droit des sou-
haits les plus fervents de tou-
tes les ménagères ne se cire 
pas. Il résiste aux brûlures.... 
il repond enfin au rêve des dé-
corateurs, puisque là aussi il 
y a un vaste choix de coloris.
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Confectionnez cette rolie tout- 

aller pour les jours printanièrt. 
Utilisez un coton à motif ou uni 
pour cette robe a revers.

Demandez le patron 9452 — 
grandeurs 12'a à 22,£ inclus.

Envoyez .05 en bon d® post®. 
Le» instructions sont en anglai®. 
Les timbres ne sont pas acce|>- 
téa.

Ecrivez lisiblement vos non» 
et adresse ainsi que le numéro 
exact du patron. Adressez le 
tout au Service des Patron®, 
“L’Action”, 3. Place Jean-Talon. 
Québec 2, P.Q.

Ces patrons ne sont paa 
échangeables. On doit compter 
environ 3 semaines entre la 
«laie de commande et la récep-
tion du patron.r.........---- ------

fi-inclus .0.4
! (Les timbres ne sont pas • 

acceptes)
! No du patron ...............  |
i t
[ Mesure desire® ..............  J
! Nom ..............    !
i i• a

i Adresse .........................  !
• iii ” ......... - ............ i
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